INFORME DE AGENCIAS 2004 DE ADAGE
RANKING DE HOLDINGS DE AGENCIAS (10 primeros puestos de 50)

	Puesto 2003 (Puesto 2002)
	Agencia (sede)
	Ventas mundiales 2003
	Ventas mundiales 2002
	Cambio en porcentajes
	Ventas fuera de EE.UU en 2003
	Ventas fuera de EE.UU  en 2002
	Cambio en porcentajes

	1 (1)
	Omnicom Group (Nueva York)
	8.621,4
	7.536,3
	14,4
	3.900,5
	3.251,7
	20

	2 (3)
	WPP Group (Londres)
	6.756,1
	5.781,5
	16,9
	3.993,9
	3.333,3
	19,8

	3 (2)
	Interpublic Group of Cos. (Nueva York)
	5.863,4
	6.203,6
	-5,5
	2.579,2
	2.712,5
	-4,9

	4 (4)
	Publicis Groupe (París)
	4.408,9
	4.107,6
	7,3
	2.424,9
	2.174,1
	11,5

	5 (5)
	Dentsu (Tokio)
	2.545,0
	2.292,3
	11
	2.495,9
	2.241,5
	11,4

	6 (6)
	Havas (Suresnes, Francia)
	1.877,5
	1.888,1
	-0,6
	1.087,7
	1.063,3
	2,3

	7 (7)
	Grey Global Group (Nueva York)
	1.307,3
	1.199,7
	9
	721,6
	644,5
	12,0

	8 (NA)
	Hakuhodo DY Holdings (1) (Tokio)
	1.208,1
	NA
	NA
	1.208,1
	NA
	NA

	9 (9)
	Aegis Group (Londres)
	1.067,4
	875,6
	21,9
	689,8
	544,8
	26,6

	10 (10)
	Asatsu-DK (Tokio)
	413,9
	354,3
	16,8
	409,6
	350,5
	16,9


Nota: 
(1): estimado.

Las cantidades están expresadas en miles de millones de dólares.

Las ventas totales de WPP y Havas para Estados Unidos incluyen Norteamérica. 

Los datos se refieren a informaciones de las empresas en el marco de una encuesta de AdAge o a publicaciones de dichas empresas.

Las divisas principales se han convertido (1 euro ( 1,141325 dólares, 1 libra esterlina ( 1,6452 dólares, 1 yen ( 0,00857 dólares)

Los rankings de 2003 se basan en datos que han sido elaborados en 2004.  

RANKING DE LAS 10 REDES DE AGENCIAS CON MÁS VENTAS EN TODO EL MUNDO

	Puesto 2003

(Puesto 2002)
	Agencia (sede)
	Ventas mundiales 2003
	Ventas mundiales 2002
	Cambio en porcentajes 

	1 (1)
	Dentsu (1) (TokIo)
	1.864,1
	1.442,6
	29,2

	2 (3)
	BBDO Worldwide (1) (Nueva York)
	1.237,5
	1.062,7
	16,4

	3 (2)
	McCann Erickson Worldwide (1) (Nueva York)
	1.220,1
	1.176,5
	3,7

	4 (4)
	J. Walter Thompson Co. (1) (Nueva York)
	1.178,5
	996,9
	18,2

	5 (5)
	Publicis Worldwide (1) (París)
	1.021,6
	964,8
	5,9

	6 (6)
	DDB Worldwide Communications (1) (Nueva York)
	943,4
	815,0
	15,8

	7 (7)
	Leo Burnett Worldwide (1) (Chicago)
	886,5
	801,9
	10,6

	8 (9)
	TBWA Worldwide (1) (Nueva York)
	771,0
	665,9
	15,8

	9 (8)
	Euro RSCG Worldwide (1) (Nueva York)
	756,1
	733,3
	3,1

	10 (10)
	Ogilvy & Mather Worldwide (1) (Nueva York)
	706,3
	589,4
	19,8


Nota:
Cantidades en miles de millones de dólares.

(1) valoraciones de AdAge que abarcan el negocio principal de toda la red mundial.

Las cifras no incluyen las ventas por marketing directo, promociones, marketing de eventos o la planificación y la compra de medios. 

RANKING DE LAS 10 AGENCIAS DE MEDIOS CON MÁS FACTURACIÓN GLOBAL

	Puesto 2003

(Puesto 2002)
	Agencia de Medios (sede)
	Facturación mundial en 2003 en miles de millones de dólares
	Facturación mundial en 2003 en miles de millones de dólares 
	Cambio en porcentajes 

	1 (1)
	OMD Worldwide (Nueva York)
	19,34
	17,92
	7,9

	2 (3)
	MindShare Worldwide (Londres)
	19,16
	17,24
	11,1

	3 (2)
	Starcom MediaVest Group (Chicago)
	18,87
	17,66
	6,9

	4 (4)
	Carat (Londres)
	17,77
	17,03
	4,3

	5 (5)
	ZentithOptimedia (Londres)
	15,53
	15,22
	2,1

	6 (6)
	Universal McCann Worldwide (Nueva York)
	15,14
	14,65
	3,3

	7 (7)
	Mediaedge:cia Worldwide (Londres/Nueva York)
	14,63
	13,44
	8,8

	8 (9)
	MediaCom (Nueva York)
	13,56
	12,64
	7,2

	9 (8)
	Initiative Media Worldwide (Nueva York)
	12,55
	12,86
	-2,4

	10 (10)
	MPG (Barcelona)
	8,63
	7,79
	10,7


