Más del 50% de los usuarios de Internet en España hacen además uso de aplicaciones digitales desde el hogar
2.330.000 personas accedieron desde el hogar a las distintas aplicaciones digitales en España en el mes de agosto de 2001. El universo total desde el hogar de los Medios Digitales en este periodo fue de 4.327.000 personas

Un reciente estudio de Jupiter MMXI, muestra como más del 50% de los usuarios de Medios Digitales en España hacen uso de aplicaciones digitales, cifra superior a la media observada en el otros paises del resto de Europa. Dentro del uso que se hace de estas aplicaciones habría que destacar los servicios de mensajería instantánea.

Los usuarios de estas aplicaciones además presentan un alto grado de magnetismo hacia las mismas.  Las aplicaciones capturaron el 60% del tiempo medio empleado en los 23 sitios multinacionales más visitados. Si quitamos las aplicaciones, los sitios locales lideran con 111 minutos de media mientras que las multinacionales tuvieron 67 minutos de media en Marzo 2001.
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Dominios y  Aplicaciones Medios Digitales -  En el Hogar

Total Medios Digitales

4.327 100,0

Total WWW

4.275 98,8

1 TERRA.ES 2.436 56,3

2 MSN.COM 2.206 51,0

3 MICROSOFT.COM 2.075 48,0

4 YAHOO.COM 1.978 45,7

5 MSN.ES 1.760 40,7

6 PASSPORT.COM 1.647 38,1

7 MSN MESSENGER SERVICE 1.520 35,1

8 YAHOO.ES 1.408 32,5

9 YA.COM 1.348 31,1

10 ERESMAS.COM 1.169 27,0
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Propiedades -  En el Hogar

Total Medios Digitales

4.327 100,0

Total WWW

4.275 98,8

1 MSN-MICROSOFT SITES 3.374 78,0

2 TERRA NETWORKS 2.619 60,5

3 YAHOO SITES 2.293 53,0

4 ERESMAS SITES 1.950 45,1

5 T-ONLINE SITES 1.718 39,7

6 LYCOS SITES 1.691 39,1

7 TISCALI SITES 1.188 27,5

8 AOL TIME WARNER NETWORK 1.103 25,5

9 NAVEGALIA SITES 1.080 25,0

10 GOOGLE SITES 1.079 24,9
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Total Medios Digitales

4.327 100,0

Total WWW

4.275 98,8

Total Categoría Aplicaciones 2.303 53,2

MSN MESSENGER SERVICE 1.520 35,1

MIRC APPLICATION 530 12,2

AUDIOGALAXY SATELLITE 372 8,6

NAPSTER Application 318 7,4

YAHOO! MESSENGER 315 7,3
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El idioma y los contenidos locales siguen siendo esenciales para retener la  audiencia en el mercado Español

Durante el mes de agosto ha continuado la tendencia positiva en el crecimiento  del universo total de personas que acceden desde el hogar, alcanzando en este mes la cifra de 4.327.000 personas. La media  de días de uso al mes se estabiliza en torno a los 9,4 días de media, mientras que la media de minutos de uso dedicados por Visitante Único al mes sube durante este mes hasta los 548 minutos de media.

Si dejamos a un lado las aplicaciones, el tiempo medio dedicado a los sites locales* es un 86% superior al dedicado a los sites multinacionales* Tanto por la mejor adaptación de los contenidos a los intereses locales como la barrera idiomática implican que los operadores locales o multinacionales establecidos localmente retengan y aumenten su audiencia.
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“ Como era previsible, desde el año pasado estamos observando el incremento en el uso de las aplicaciones digitales. Es importante para los distintos operadores analizar su evolución y aprovechar el interés que despiertan en los Internautas” - ha comentado Nuria Lledó Directora General de Jupiter MMXI para España.




Definiciones*:

· Para estudiar la relación entre origen geográfico y penetración online, la lista des 60 sitios más visitados se dividió en tres categorías e base a su origen: multinacional  (ej. Yahoo.com), multinacional local (Yahoo.es: Url e idioma local) y operador local (ej. Terra.es ). 

· Propiedades: Representan todas las entidades de medios bajo propiedad común o propiedad de la mayoría (mayor que o igual a 50.1%) de una sola entidad legal. 

· Aplicaciones y Medios digitales: Todos los proveedores de la Worldwide Web incluyendo proveedores de contenidos y de servicios propietarios on line y aplicaciones digitales, tales como servicios de correo electrónico.
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