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Las marcas españolas renombradas en otoño
[image: image1.jpg]En España, el fútbol desata pasiones. Aún así, Telefónica y BBVA por su volumen de negocio, y las noticias económicas generadas a su alrededor, han conseguido batir al Real Madrid  en renombre en la red. SCH, Repsol, Endesa e Iberia les siguen muy de cerca.

Cada cierto tiempo, renombradas empresas en el mundo del "marketing" y del "branding" publican listas con las marcas más prestigiosas del mundo. Estas listas se elaboran mediante diferentes criterios: valor de la marca frente a otros activos intangibles, conocimiento espontáneo en encuestas a consumidores, valoración subjetiva de expertos, estabilidad y tendencia de la marca, etc.

Hasta ahora, no había sido posible elaborar rankings en función de lo que verdaderamente cuenta... las veces en que las marcas son mencionadas por los medios de comunicación, los creadores de opinión, e incluso los consumidores, medida OBJETIVA de la potencia de dichas marcas. Las empresas lo darían todo por hacerse con esta información para respaldar de forma objetiva el valor de la marca como activo en su balance.

dicelared ofrece el primer ranking de marcas "renombradas" en España, actualizado en tiempo real, contando para ello con una solución tecnológica que permite buscar en las principales publicaciones y foros españoles, rastreando en el tiempo las apariciones de las grandes marcas españolas y extranjeras.
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Acerca de dicelared 
dicelared es el único servicio de información que utiliza las últimas tecnologías para desarrollar estudios de mercado y sociológicos en tiempo real, aportando una nueva perspectiva sobre la información.

Mediante el Sistema de Análisis y Gestión de Contenidos, dicelared analiza de forma gráfica la presencia de un determinado tema o concepto en medios escritos: prensa, medios on line, páginas web, publicaciones especializadas,… obteniendo de forma visual y sencilla la evolución de dicho tema en el tiempo, segmentando los medios de comunicación que más hablan del mismo o relacionando el objeto del estudio con otros conceptos.
Asociando los términos a nombres de empresas, marcas comerciales o productos, dicelared ofrece una potente herramienta de marketing y comunicación, que permite evaluar la penetración de las mismas o la percepción que el mercado tiene de ellas.

Más información en www.dicelared.com
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