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Estudio de inversion publicitaria en medios interactivos

Metodologia utilizada en el estudio

* PricewaterhouseCoopers realiza este estudio en base a Ilos datos
proporcionados por las empresas del sector que han sido evaluados segun un
estricto acuerdo de confidencialidad por PricewaterhouseCoopers para la
preparacion de este informe.

* El Interactive Advertising Bureau Spain realiza una estimacion del sector de
buscadores y enlaces patrocinados en base a datos proporcionados por los
principales agentes del sector.

« Para el calculo de los porcentajes de inversion por actividad y por formato se
realiza una extrapolacion de los datos proporcionados por los participantes con
el fin de obtener los datos totales de inversion en el sector.
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Estudio de inversion publicitaria en medios interactivos

Resultados inversion 2005

» Después de un resultado de crecimiento extraordinario en el 2004, en el primer
semestre del 2005 se consolida y excede la apuesta de los anunciantes por
Internet.

 La inversion en el medio interactivo para el primer semestre de 2005 ha sido de
65,9 millones de €.

» El mercado manifiesta indices de crecimiento que superan las expectativas del
sector:

- 52,5% de S1 2005 respecto a S1 2004.
- 28,5% de S1 2005 respecto a S2 2004.
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Estudio de inversion publicitaria en medios interactivos

Resultados inversion 2005

« Hay dos motores de crecimiento:

- Los anunciantes tradicionales incrementan la importancia de Internet dentro
de su plan de medios, llegando a representar el 55% del total de la
inversion.

- El modelo de buscadores y enlaces patrocinados se consolida en el mercado
espanol llegando a ser el 31,5% de la inversion, con un crecimiento
interanual de un 195%, triplicando la inversion respecto al mismo periodo del

ano pasado.
* En relacion con las actividades de los anunciantes:

- Aumenta la inversion en la mayoria de las categorias de anunciantes.

- Viajes, Bebidas, Finanzas y Portales muestran las mayores subidas
iInteranuales.

- La penetracion de Limpieza, Alimentacion y Distribucion y Restauracion,
es muy reducida respecto a otros medios tradicionales.
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Estudio de inversion publicitaria en medios interactivos

Resultados inversion 2005

* Los modelos de contratacion evolucionan hacia:

- Desaparicion del barter en el sector.

- Elevado crecimiento del porcentaje de inversion en clics debido al
crecimiento de buscadores y enlaces patrocinados.

* En relacion al tipo de formato:

- Los formatos mas intrusivos decrecen de manera importante, reduciendo
a la mitad su participacion de la inversion.

- Los formatos basados en video demuestran la mayor tasa de
crecimiento, incluso por encima de buscadores y enlaces patrocinados.
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Resultados del primer semestre del 2005




Resultados del ano 2005

Evolucion facturacion anual 2002-2005

52,5%

v

28,5%

80 ‘

Millones €

S1 2002 S2 2002 S1 2003 S2 2003 S1 2004 S2 2004 S12005

La inversién en el medio interactivo ha sido de 65,97 Millones € de los cuales un 72% corresponde
a los datos controlados por parte de PricewaterhouseCoopers.
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Evolucion facturacion trimestral 2002-2005

40 37,7
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Estacionalidad mensual




Comparativa estacionalidad mensual anos 2002-2005
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Nivel de concentracion de los participantes




Nivel de concentracion del sector 1404

Nivel de concentracion del sector 2005

75%
_ 50%
« El nivel de cuota de mercado alcanzado por
las diez principales empresas del sector
alcanza el 82,1% del mercado.
25%
« El esquema de concentracion es similar al
existente en otros paises
0%
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Ingresos segun actividad del anunciante




Distribucion ingresos por la actividad del anunciante primer semestre

2 005 Bebidas 3,34%
Eq. De oficina y Comercio 2,40%
Belleza e higiene 2,08%
Deportes y tiempo libre 1,83%
Distribucién y restauracién 1,63%
Energias 1,48%
30% Hogar 1,36%
Alimentacién 1,03%
5% Objetos personales 0,82%
Textil y vestimenta 0,81%
Construccion 0,37%
20% Salud 0,34%
Limpieza 0,03%
Industrial/material de trabajo 0,01%
15% Otros 8,94%
26,5%
10%
17,9% 16.2%
5%
0%
Telecomunicaciones Finanzas Portales Automocion  Cultura, enseflanza  Transpotes, Servicios Resto

y medios viajes y turismo
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Ingresos segun actividad del anunciante

Evolucion anunciantes tradicionales 2003-2005

40 -

Millones

30 -
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Total de la inversidn acumulada por los
anunciantes tradicionales

36,06

22,40

mS103 nS104 S105

El crecimiento de la inversién de anunciantes
tradicionales ha sido del 60,99% en el primer
semestre del 2005, respecto al primer semestre del
2004
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60%
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20%
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Porcentaje de la inversion realizada por los
anunciantes tradicionales sobre el total de la
inversion

53,81% 54,66%
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Ingresos por modelos de contratacion




Ingresos por modelos de contratacion

Ingresos por modelo de pricing primer semestre 2004-2005

LEADSOTROS LEADS

2,6%

OTROS
2,3%

9,5% 9,7%

CLICKS
21.1% CPM
50,5%
CPM CLICKS
37,4%
66,8%
Total ano 2004 Primer semestre 2005
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Evolucion bartering semestral 2002-2005
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Campanas internacionales




Campanas internacionales

Evolucion campanas internacionales

Primer semestre 2004

Campafas
Internacionales
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20%

0%

Otros
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Ingresos segun el tipo de formato




Ingresos segun el tipo de formato

Evolucion ingresos por tipo de formato

Formatos :
Wireless
fotantes (pop- -
0,5%
ups-unders, )
layersy Anuncios
cortinillas ~ clasificados
106% 00%
E-mail I
7.3% L
’ I 4 Enlaces
L/ patrocinados
Rich media ~_— por palabras
(e-spots) — clave
4,8% 18,1%

Otros - Otros tamafios

7,8% integrados
| | 17,6%
‘\ \
|
Banners, | |
botones y Patrocionio o
ZS;%"O; - secciones fijas
9%

11,7%
Total ano 2004
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Formatos Wireless
fotantes 0.5%
(pop-ups-
unders, layers y Anuncios
E-mail cortinillas  clasificados
54%  4,7% - 0,0%
N\
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7.,1% B
Otros Enlaces
730, patrocinados
’ - por palabras
Banners, clave
botones y 31,5%
sellos
Y
19:3% | Otros tamafios
- integrados
Patrocionio o 16,3%

secciones fijas
13,8%

Primer semestre 2005



Ingresos segun el tipo de formato

Evolucion facturacion anual 2002-2005

24.84%
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Evolucion facturacion semestral de buscadores y Evolucion facturacion semestral de formatos graficos

enlaces patrocinados
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Ingresos por canal tematico




Distribucion por ingresos canal tematico primer semestre 2005

(0]
25% Nifos/Jovenes/Familia/Mujer 4,07%
Noticias 3,11%
Deportes 2,75%
20% Comunidades 1,65%
Chat 0,72%
Moviles 0,63%
15% Empleo 0,34%
Blogs 0,09%
Otros
10%
5%
0%
Home Ocioy Correo Rotaciones Buscadores Negocio / Motor Mensajeria Resto
Entretenimiento electroénico generales Finanzas Instantanea
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