RANKING DE LAS MARCAS GLOBALES 

MÁS VALORADAS EN 2004

	INVERSIÓN

	
	MARCA
	VALOR 2004

(MILL.DÓLARES)
	VALOR 2003
(MILL.DÓLARES)
	INCREM. %

	1
	COCA-COLA
	67.394
	70.453
	-4

	2
	MICROSOFT
	61.372
	65.174
	-6

	3
	IBM
	53.791
	51.767
	4

	4
	GE
	44.111
	42.340
	4

	5
	INTEL
	33.499
	31.112
	8

	6
	DISNEY
	27.113
	28.036
	-3

	7
	MCDONALD´S
	25.001
	24.699
	1

	8
	NOKIA
	24.041
	29.440
	-18

	9
	TOYOTA
	22.673
	20.784
	9

	10
	MARLBORO
	22.128
	22.183
	0

	11
	MERCEDES
	21.331
	21.371
	0

	12
	HEWLETT-PACKARD
	20.978
	19.860
	6

	13
	CITIBANK
	19.971
	18.571
	8

	14
	AMERICAN EXPRESS
	17.683
	16.833
	5

	15
	GILLETTE
	16.723
	15.978
	5

	16
	CISCO
	15.948
	15.789
	1

	17
	BMW
	15.886
	15.106
	5

	18
	HONDA
	14.874
	15.625
	-5

	19
	FORD
	14.475
	17.066
	-15

	20
	SONY
	12.759
	13.153
	-3


* Valor de la marca: Valor económico que puede ser atribuido al uso de la marca, es decir, resultado neto de la contribución que la marca aporta a un negocio por encima de las ganancias atribuibles a otros activos tangibles e intangibles.
Fuente: Interbrand

