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	INVERSIÓN REAL ESTIMADA POR MEDIOS (Millones de Euros)

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	
       03-04%


	 

	TOTAL TV
	
	2.108
	2.324
	2.151
	2.172
	2.317
	2.677
	15,5%
	 

	PRENSA 
	
	1.530
	1.692
	1.594
	1.531
	1.496
	1.584
	5,9%
	 

	SUPLEMENTOS
	
	109
	117
	111
	107
	106
	110
	3,9%
	 

	REVISTAS
	
	567
	618
	620
	590
	601
	664
	10,5%
	 

	RADIO
	
	466
	502
	490
	485
	508
	540
	6,3%
	 

	EXTERIOR
	
	386
	426
	407
	409
	422
	442
	4,7%
	 

	CINE
	
	42
	55
	45
	45
	48
	41
	-14,5%
	 

	INTERNET
	
	15
	53
	52
	71
	75
	94
	26,5%
	 

	TOTAL
	
	5.223
	5.788
	5.468
	5.410
	5.573
	6.153
	10,4%
	 

	Fuente:  InfoAdex 
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	EVOLUCIÓN DE LA AUDIENCIA POR MEDIOS (% vertical)
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	

	
	
	 
	 
	 
	
	
	
	
	

	TELEVISIÓN
	
	89,4
	89,4
	89,2
	89,2
	89,9
	90,7
	89,6
	

	PRENSA 
	
	36,9
	35,2
	36,3
	35,9
	37,4
	39,7
	41,1
	

	SUPLEMENTOS
	
	31,9
	31,3
	32,1
	30,4
	29,5
	29,4
	30,4
	

	REVISTAS
	
	53,2
	53,3
	53,6
	52,8
	51,4
	53,1
	55,2
	

	RADIO
	
	53,5
	53,0
	52,7
	52,0
	54,6
	59,1
	56,9
	

	CINE
	
	10,2
	10,2
	11,0
	11,2
	10,2
	9,0
	8,9
	

	INTERNET*
	
	4,6
	7,0
	12,6
	20,4
	22,5
	26,9
	32,4
	

	INDIVIDUOS.(000)
	
	 34.132     
	 34.498     
	 34.733     
	 34.817     
	 34.818     
	 35.243     
	 36.405     
	

	Fuente: EGM acumulado '04
	

	* Audiencia últimos 30 días
	

	PERFIL DE LA AUDIENCIA POR MEDIOS (%vertical)
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	POBLACIÓN (000)
	
	TELEVISIÓN
	REVISTAS
	SUPL.
	DIARIOS
	RADIO
	CINE
	INTERNET*
	

	
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 Hombres (17.753) 
	
	49
	45
	50
	61
	53
	52
	61
	

	Mujeres (18.652)
	
	51
	55
	50
	39
	47
	48
	39
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Amas Casa (15.035)
	
	41
	40
	40
	32
	37
	28
	23
	

	Sust. Princi.(15.030)
	
	41
	34
	41
	47
	44
	30
	37
	

	Otra Situac.(10.280)
	
	28
	34
	29
	30
	29
	52
	48
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	14-24 (5.771)
	
	16
	21
	14
	15
	16
	33
	30
	

	25-54 (19.191)
	
	52
	59
	62
	60
	58
	58
	65
	

	55 + (11.442)
	
	32
	20
	24
	24
	27
	8
	5
	

	
	
	
	
	
	 
	
	
	
	

	Alta (2.692)
	
	7
	9
	15
	12
	9
	14
	19
	

	Media-Alta (5.229)
	
	14
	17
	22
	19
	16
	20
	25
	

	Media(14.506)
	
	40
	43
	42
	43
	42
	44
	39
	

	Media Baja (11.107)
	
	31
	26
	19
	24
	27
	21
	15
	

	Baja (2.869)
	
	8
	4
	2
	3
	5
	2
	1
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	TOTAL (36.405)
	
	32.633
	20.077
	11.052
	14.980
	20.717
	3.231
	6132
	

	Fuente: EGM  acumulado '04
	

	* Audiencia Día de ayer
	

	        DUPLICACION ENTRE MEDIOS (% vertical)
	

	 
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	TOTAL (%)
	
	TELEVISIÓN
	PRENSA
	SUPL
	RADIO
	REVISTAS
	CINE
	INTERNET*
	

	 
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	TELEVISIÓN (89,6)
	
	100
	90,2
	89,8
	90,8
	90,4
	86,6
	87,7
	

	PRENSA (41,1)
	
	41,4
	100
	68,1
	49,1
	49,6
	55,9
	60,4
	

	SUPL (30,4)
	
	30,4
	50,2
	100
	37,0
	38,8
	45,1
	49,0
	

	RADIO (56,9)
	
	57,7
	67,9
	69,3
	100
	62,5
	66,4
	69,8
	

	REVISTAS (55,1)
	
	55,6
	66,5
	70,5
	60,5
	100
	74,6
	74,0
	

	CINE (8,9)
	
	8,6
	12,1
	13,2
	10,4
	12,0
	100
	19,0
	

	INTERNET (16,8)
	
	16,5
	24,7
	27,2
	20,6
	22,6
	36,0
	100
	

	TOTAL (36.405)
	
	32.633
	14.980
	11.052
	20.717
	20.077
	3.231
	6.132
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Fuente: EGM  acumulado '04
	

	* Audiencia Día de ayer
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	PERFIL GENERAL DE MEDIOS

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Población (000)
	Total 
	Hombres
	Amas Casa
	14-24
	25-44
	45+
	Media Alta y Alta
	Media
	Media Baja y Baja

	
	
	 
	%Vertical
	% Horizontal

	
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Población
	 
	36.405
	100
	48,8
	41,3
	15,9
	38,1
	46,0
	21,8
	39,9
	38,4

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Total TV
	 
	32.633
	89,6
	48,8
	41,4
	15,8
	37,3
	47,0
	21,2
	40,1
	38,7

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	TVE1
	 
	14.291
	39,3
	46,3
	45,4
	10,8
	31,9
	57,4
	19,0
	36,8
	44,3

	La 2
	 
	4.413
	12,1
	56,6
	39,8
	9,9
	33,7
	56,4
	22,9
	40,7
	36,5

	T5
	 
	15.060
	41,4
	46,2
	42,0
	17,8
	40,2
	42,0
	21,6
	42,7
	35,8

	A3
	 
	15.112
	41,5
	46,2
	42,6
	19,0
	36,9
	44,1
	20,0
	40,6
	39,4

	C+
	
	2.672
	7,3
	60,9
	28,7
	24,0
	42,0
	34,0
	29,3
	44,0
	26,7

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	CANAL SUR
	
	2.427
	6,7
	45,8
	46,6
	9,8
	29,2
	61,0
	12,8
	30,8
	56,5

	C2 ANDAL.
	
	647
	1,8
	44,4
	44,3
	21,0
	44,9
	34,2
	19,8
	38,4
	41,8

	TV3
	 
	2.241
	6,2
	50,9
	45,1
	9,3
	30,7
	60,1
	27,4
	43,5
	29,1

	K3-33
	 
	558
	1,5
	59,6
	35,8
	15,5
	33,7
	50,9
	27,4
	47,5
	25,2

	TVG
	 
	755
	2,1
	47,7
	40,6
	8,4
	24,6
	67,0
	13,3
	34,5
	52,2

	TVM
	
	1.529
	4,2
	52,9
	40,8
	11,4
	33,6
	55,0
	24,3
	40,6
	35,2

	CANAL 9
	
	1.343
	3,7
	53,0
	45,0
	8,6
	31,4
	60,0
	16,2
	38,1
	45,7

	PUNT 2
	 
	144
	0,4
	57,6
	39,4
	13,7
	37,0
	49,3
	25,1
	37,4
	37,5

	ETB1
	 
	293
	0,8
	55,0
	36,8
	14,0
	30,8
	55,2
	25,9
	42,4
	31,7

	ETB2
	 
	862
	2,4
	50,0
	43,2
	9,3
	33,1
	57,6
	24,3
	43,3
	32,5

	TVA CAN
	
	199
	0,6
	56,3
	36,9
	13,2
	32,5
	54,4
	13,8
	34,0
	52,2

	CMT
	
	407
	1,1
	54,4
	39,8
	14,3
	26,1
	59,5
	11,2
	30,7
	58,2

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	PRENSA
	 
	17.980
	41,1
	61,2
	32,1
	15,2
	43,3
	41,6
	30,8
	42,7
	26,5

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	SUPLEM.
	 
	11.052
	30,4
	49,6
	39,7
	13,7
	44,1
	42,2
	36,7
	41,9
	21,4

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	REVISTAS
	
	20.077
	55,1
	45,3
	40,4
	20,9
	44,8
	34,4
	26,7
	43,2
	30,1

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	SEMANAL
	
	10.325
	28,4
	37,3
	46,4
	17,7
	40,5
	41,8
	22,9
	42,1
	35,1

	MENSUAL
	
	15.406
	42,3
	49,0
	36,7
	23,7
	49,3
	27,0
	30,0
	44,4
	25,6

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	RADIO
	
	20.717
	56,9
	53,5
	37,1
	15,8
	42,1
	42,1
	25,3
	41,9
	32,9

	RADIO OM
	
	2.217
	6,1
	57,6
	42,2
	4,5
	27,1
	68,4
	28,4
	37,6
	34,0

	RADIO FM
	
	18.887
	51,9
	53,3
	36,4
	17,0
	43,9
	39,2
	25,1
	42,4
	32,5

	GENERALISTA
	
	11.358
	31,2
	58,9
	39,2
	6,7
	36,2
	57,1
	29,2
	39,7
	31,1

	FÓRMULA
	
	10.524
	28,9
	50,3
	32,9
	25,1
	50,3
	24,6
	23,1
	44,2
	32,8

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	CINE
	
	3.231
	8,9
	52,0
	28,3
	33,4
	48,4
	18,2
	33,4
	43,7
	22,9

	INTERNET*
	
	6.132
	16,8
	61,3
	22,7
	30,2
	52,5
	17,4
	44,2
	39,4
	16,4

	Fuente: EGM Acumulado '04

	* Audiencia Día de ayer

	
	
	PARTICIPACION DE TV POR AUTONOMÍAS 2004

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	NACIONAL
	MAD
	CAT
	AND
	VAL
	GAL
	EUSK
	CAN
	CLM
	RESTO

	
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	TVE1
	
	21,4
	21,3
	17,1
	18,2
	20,2
	21,9
	17,6
	20,5
	26,6
	27,3

	LA 2
	
	6,8
	7,7
	5,5
	5,4
	5,8
	7,5
	6,4
	6,9
	6,8
	8,8

	TELE 5
	
	22,1
	23,3
	20,9
	20,2
	21,3
	23,9
	26,4
	23,4
	18,4
	23,3

	ANTENA 3
	
	20,8
	19,7
	19,1
	20,7
	19,4
	20,0
	17,5
	22,5
	22,1
	23,7

	CANAL +
	
	1,8
	2,3
	1,6
	1,5
	1,6
	2,1
	1,7
	1,8
	1,5
	1,8

	AUTONÓMIC.
	
	17,4
	15,2
	26,3
	24,7
	21,0
	17,4
	22,4
	10,3
	16,9
	5,3

	DIGITAL +
	
	3,5
	4,2
	4,5
	2,8
	2,6
	3,2
	3,1
	6,0
	3,9
	3,2

	RESTO S/DIG.+
	
	6,2
	6,3
	5,0
	6,5
	8,1
	4,0
	4,9
	8,6
	3,8
	6,6

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Fuente: TNS 2004


	PRENSA DIARIA

	
	
	
	
	
	

	
	OJD
	DIFUSIÓN
	AUD. 000
	€ PAG. B/N
	CPM

	PRENSA INFORMACIÓN GENERAL
	
	
	
	
	

	EL PAIS 
	 Jun-04
	462.089
	2.155
	18.610
	8,6

	EL MUNDO S. VEINTIUNO
	 Jun-04
	299.570
	1.314
	17.100
	13,0

	ABC 
	 Jun-04
	276.497
	903
	14.986
	16,6

	EL PERIODICO DE CATALUNYA 
	 Jun-04
	170.660
	884
	8.826
	10,0

	LA VANGUARDIA
	 Jun-04
	209.891
	800
	8.050
	10,1

	LA VOZ DE GALICIA 
	 Jun-04
	107.972
	679
	6.440
	9,5

	EL CORREO 
	 Jun-04
	127.345
	544
	5.089
	9,3

	LA RAZON 
	 Jun-04
	144.595
	458
	10.183
	22,2

	LA NUEVA ESPAÑA 
	 Jun-04
	58.385
	369
	3.100
	8,4

	LEVANTE 
	 Jun-04
	49.118
	361
	3.105
	8,6

	EL DIARIO VASCO 
	 Jun-04
	91.204
	322
	4.128
	12,8

	HERALDO DE ARAGON 
	 Jun-04
	54.451
	305
	2.848
	9,3

	FARO DE VIGO 
	 Jun-04
	42.310
	303
	2.875
	9,5

	INFORMACION
	 Jun-04
	33.839
	279
	2.752
	9,9

	EL NORTE DE CASTILLA 
	 Jun-04
	38.953
	266
	2.325
	8,7

	LA VERDAD 
	 Jun-04
	40.496
	266
	3.100
	11,7

	DIARIO DE NAVARRA 
	 Jun-04
	61.538
	226
	2.600
	11,5

	EL DIARIO MONTAÑES 
	 Jun-04
	39.965
	219
	2.900
	13,3

	 SUR 
	 Jun-04
	39.553
	212
	3.415
	16,1

	ULTIMA HORA 
	 Jun-04
	33.729
	209
	3.462
	16,6

	LAS PROVINCIAS 
	 Jun-04
	43.044
	194
	2.895
	14,9

	IDEAL DE ANDALUCÍA
	 Jun-04
	34.886
	189
	2.850
	15,1

	CANARIAS 7 
	 Jun-04
	37.093
	185
	2.855
	15,4

	LA PROVINCIA
	 Jun-04
	36.403
	183
	2.855
	15,6

	EL COMERCIO 
	 Jun-04
	28.489
	175
	2.120
	12,1

	EL DIA 
	 Jun-04
	22.902
	173
	1.388
	8,0

	HOY DIARIO DE EXTREMADURA 
	 Jun-04
	25.983
	169
	2.191
	13,0

	EL PUNT
	 Jun-04
	26.382
	168
	2.480
	14,7

	DIARIO DE CADIZ
	 Jun-04
	29.404
	161
	3.493
	21,7

	PRENSA DEPORTIVA
	
	
	
	
	 

	MARCA 
	 Jun-04
	386.413
	2.619
	11.724
	4,5

	AS 
	 Jun-04
	194.126
	939
	7.393
	7,9

	SPORT
	 Jun-04
	118.406
	625
	3.532
	5,7

	MUNDO DEPORTIVO 
	 Jun-04
	105.821
	599
	17.100
	28,5

	PRENSA ECONOMICA
	
	
	
	
	 

	EXPANSION 
	 Jun-04
	46.736
	146
	6.800
	46,7

	CINCO DIAS 
	 Ago-04
	24.777
	71
	6.260
	88,1

	GRATUITOS
	
	
	
	
	 

	20 MINUTOS 
	N.C.
	N.C.
	1.862
	12.070
	6,5

	METRO DIRECTO 
	N.C.
	N.C.
	1.606
	19.500
	12,1

	Fuente: EGM/OJD  Vigentes en Dic'04
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	SUPLEMENTOS DE DIARIOS

	
	
	
	
	
	

	
	OJD
	DIFUSION
	AUD. 000
	€ PAG.4C
	CPM

	
	 
	 
	 
	 
	

	EL SEMANAL
	Dic. 03
	1.368.046
	4.668
	33.650
	7,2

	EPS + DOMINICAL
	Dic. 03
	1.115.683
	4.555
	34.280
	7,5

	MH MUJER DE HOY
	Dic. 03
	1.084.735
	2.237
	18.900
	8,4

	MAGAZINE ( LA VANG.)
	Dic. 03
	777.237
	2.013
	24.400
	12,1

	EL SEMANAL TV
	Dic. 03
	846.275
	1.912
	15.450
	8,1

	MAGAZINE ( EL MUNDO)
	Dic. 03
	323.917
	1.224
	18.800
	15,4

	Fuente: EGM/OJD  Vigentes en Dic'04
	 
	
	
	
	

	
	
	
	


	                  REVISTAS

	
	
	OJD
	DIFUSIÓN
	AUD. 000
	€ PAG.4C
	CPM

	SEMANALES FEMENINAS
	
	
	
	
	
	

	PRONTO
	
	Jun. 04
	1.001.617
	3.540
	16.300
	4,6

	HOLA
	
	Jun. 04
	591.431
	2.733
	18.600
	6,8

	LECTURAS
	
	Jun. 04
	272.673
	1.572
	11.400
	7,3

	QUE ME DICES
	
	Jun. 04
	255.600
	1.449
	8.750
	6,0

	DIEZ MINUTOS
	
	Jun. 04
	230.202
	1.430
	11.400
	8,0

	SEMANA
	
	Jun. 04
	217.547
	1.383
	11.400
	8,2

	 
	
	
	
	
	
	

	SEMANALES INF.GENERAL
	
	
	
	
	
	

	INTERVIU 
	
	Jun. 04
	125.832
	1.122
	11.150
	9,9

	TIEMPO DE HOY 
	
	Jun. 04
	62.965
	237
	10.100
	42,6

	 
	
	
	
	
	
	

	SEMANALES DE TV
	
	
	
	
	
	

	TELEPROGRAMA
	
	Jun. 04
	154.277
	614
	6.025
	9,8

	TELENOVELA
	
	Jun. 04
	109.939
	395
	6.025
	15,3

	TELEINDISCRETA
	
	Jun. 04
	53.992
	271
	6.025
	22,2

	SUPERTELE
	
	Jun. 04
	88.312
	211
	6.025
	28,6

	 
	
	
	
	
	
	

	QUINCENALES
	
	
	
	
	
	

	SUPER POP
	
	Jun. 04
	167.696
	525
	7.250
	13,8

	 
	
	
	
	
	
	

	MENSUALES FEMENINAS
	
	
	
	
	
	

	COSMOPOLITAN
	
	Jun. 04
	222.103
	787
	13.460
	17,1

	ELLE
	
	Jun. 04
	146.892
	486
	14.750
	30,4

	CLARA
	
	Jun. 04
	183.589
	485
	12.650
	26,1

	VOGUE
	
	Jun. 04
	93.934
	473
	14.750
	31,2

	MUY SALUDABLE
	
	Jun. 04
	139.762
	447
	6.500
	14,6

	GLAMOUR
	
	Jun. 04
	242.558
	435
	13.800
	31,7

	LABORES DEL HOGAR
	
	Jun. 04
	71.208
	420
	6.950
	16,5

	TELVA
	
	Jun. 04
	169.733
	370
	14.100
	38,1

	RAGAZZA
	
	Jun. 04
	106.796
	307
	9.700
	31,6

	WOMAN
	
	Jun. 04
	82.036
	287
	13.550
	47,2

	AR 
	
	Jun. 04
	130.221
	278
	10.500
	37,7

	
	
	
	
	
	
	

	MENSUALES INF.GENERAL
	
	
	
	
	
	

	DIGITAL+
	
	NC
	NC
	3.124
	32.300
	10,3

	MUY INTERESANTE
	
	Jun. 04
	263.461
	2.372
	13.800
	5,8

	QUO
	
	Jun. 04
	155.505
	1.244
	11.300
	9,1

	NATIONAL GEOGRAPHIC
	
	Jun. 04
	186.370
	1.191
	13.770
	11,6

	FOTOGRAMAS
	
	Jun. 04
	104.747
	674
	8.250
	12,2

	MI BEBÉ Y YO
	
	Jun. 04
	185.912
	597
	10.248
	17,2

	SER PADRES HOY
	
	Jun. 04
	53.539
	590
	7.020
	11,9

	COCINA FÁCIL
	
	Jun. 04
	88.609
	431
	5.500
	12,8

	GEO
	
	Jun. 04
	50.748
	346
	6.700
	19,4

	
	
	
	
	
	
	

	DECORACIÓN
	
	
	
	
	
	

	EL MUEBLE
	
	Jun. 04
	201.280
	1.503
	29.280
	19,5

	COSAS DE CASA
	
	Jun. 04
	244.067
	953
	9.630
	10,1

	CASA DIEZ
	
	Jun. 04
	226.933
	936
	8.950
	9,6

	MICASA
	
	Jun. 04
	112.334
	611
	12.175
	19,9

	NUEVO ESTILO
	
	Jun. 04
	73.805
	579
	11.250
	19,4

	 
	
	
	
	
	
	

	INFORMÁTICA
	
	
	
	
	
	

	PLAYSTATION 2
	
	Sep. 04
	75.680
	604
	5.100
	8,4

	COMPUTER HOY
	
	Sep. 04
	123.193
	479
	7.000
	14,6

	PC ACTUAL
	
	Sep. 04
	73.697
	453
	6.760
	14,9

	
	
	
	
	
	
	

	MOTOR
	
	
	
	
	
	

	MAXI TUNING
	
	Jun. 04
	100.136
	936
	3.875
	4,1

	RACC CLUB
	
	Jun. 04
	631.553
	729
	10.000
	13,7

	MOTOCICLISMO
	
	Jun. 04
	37.079
	280
	6.375
	22,8

	AUTOPISTA
	
	Jun. 04
	33.516
	268
	9.625
	36,0

	Fuente: OJD / EGM  acumulado '04

	


	RADIO

	
	
	PROGRA-MACIÓN
	HORA
	AUD.000
	TARIFA 15"  (€)
	CPM

	SER
	
	GENERAL
	6:00-12:30
	2.964
	3.080
	1,0

	
	
	GENERAL
	16:00-19:00
	822
	1.485
	1,8

	
	
	GENERAL
	21:30-24:00
	1.267
	1.895
	1,5

	
	
	GENERAL
	24:00-25:30
	1.523
	3.785
	2,5

	
	
	 
	
	
	 
	

	COPE
	
	GENERAL
	6:00-12:00
	1.401
	2.175
	1,6

	
	
	GENERAL
	16:00-19:00
	248
	1.500
	6,0

	
	
	GENERAL
	20:00-24:00
	678
	1.800
	2,7

	
	
	GENERAL
	24:00-25:30
	447
	2.175
	4,9

	
	
	 
	
	
	 
	

	ONDA CERO
	
	GENERAL
	6:00-13:00
	1.246
	2.374
	1,9

	
	
	GENERAL
	16:00-19:00
	335
	1.407
	4,2

	
	
	GENERAL
	20:00-24:00
	315
	1.054
	3,3

	
	
	GENERAL
	24:00-25:30
	286
	2.247
	7,9

	
	
	
	
	
	 
	

	CADENA 40
	
	MÚSICA
	6:00-10:00
	1.145
	1.700
	1,5

	
	
	MÚSICA
	20:00-22:00
	466
	1.025
	2,2

	
	
	
	
	
	 
	

	CADENA 100
	
	MÚSICA
	6:00-13:00
	582
	1.080
	1,9

	
	
	MÚSICA
	18:00-21:00
	139
	900
	6,5

	Fuente: EGM (Galileo) 3º Ola 2004 Radio XXI



	PRODUCTOS EXCLUSIVOS

	

	
	
	
	
	
	
	

	RESPONSEDGE RECALL:
	Optimización del recuerdo de las campañas en Televisión, Revistas, Prensa, Radio, Cine y Exterior

	
	
	
	
	
	
	

	RESPONSEDGE TV SALES:
	Optimizador de la frecuencia efectiva detonante de las ventas

	
	
	
	
	
	
	

	BRAND Z:
	
	
	Evaluación y análisis de la fortaleza de las Marcas

	
	
	
	
	
	
	

	SPORT Z:
	
	
	Herramienta de análisis y evaluación de patrocinios deportivos

	
	
	
	
	
	
	

	4C's:
	
	
	Segmentación de los consumidores según las motivaciones

	
	
	
	de compra
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	INVESTEDGE ALLOCATOR:
	Herramienta para la distribución eficaz del presupuesto publicitario entre el portfolio de productos

	
	
	
	
	
	
	

	INVESTEDGE 
	
	
	Establece el presupuesto que debe invertir una marca en función

	BUDGET SETTING:
	
	 de sus objetivos
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	CONVICT:
	
	
	Segmentación cualitativa de targets en Televisión en base

	
	
	
	al criterio de elección del programa.
	

	
	
	
	
	
	
	

	INTERNEDGE:
	
	
	Optimización de las campañas de televisión sobre el target de 

	
	
	
	usuarios de Internet
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