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	INFORME REBAJAS DE INVIERNO


Los españoles se visten en las rebajas de invierno

En enero el gasto destinado a la compra de prendas de vestir 
es un 24% superior al promedio mensual del año
Según los datos de fashionPANEL de Taylor Nelson Sofres, las rebajas de invierno son el período del año en que el consumidor español destina un mayor presupuesto a la compra textil. Durante el mes de enero, el gasto destinado a la compra de prendas de ropa es un 24% superior al promedio mensual del año.

Las ocho primeras semanas del 2002 concentraron un 17% del total de las ventas anuales en unidades, lo que representa el 18% del presupuesto anual destinado a la compra textil. 

El género de punto exterior (que incluye jerseys, chaquetas, camisetas exterior, etc..) es la sección con mayores ventas en el periodo de rebajas de invierno, con un 23% del gasto y un 20% de las unidades compradas. A continuación le siguen los pantalones y prendas de abrigo, cada uno con un 18% y 16% del gasto, respectivamente. Sin embargo, la Calcetería y la Corsetería/Lencería ocupan el segundo y tercer puesto respectivamente en cuanto a número de unidades compradas. 

DISTRIBUCION DE LA COMPRA TEXTIL ( Interior + Exterior )
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Basándonos también en la cuantificación del mercado que ofrece fashionPANEL, se observa que las tiendas minoristas especialistas en la venta de textil concentran casi el 40% del gasto realizado por los consumidores españoles durante el periodo de rebajas de invierno. En segundo lugar les siguen las cadenas especializadas (Cortefiel, Mango, Zara, Springfield,…) con un 20% del total, y muy de cerca los grandes almacenes con un 16%. 

DISTRIBUCION DE LA COMPRA TEXTIL ( Interior + Exterior )

P 01 + P 02 / 2002 – TNS fashionPANEL
[image: image4.wmf]9

3

3

8

9

12

16

18

23

VALOR ( Euros)

genero punto

exterior

pantalones

prendas abrigo

lluvia

otros

confeccion

camisas +

blusas

corsetería y

lencería

genero punto

interior

calceteria

varios


Sobre TNS fashionPANEL:
TNS fashionPANEL es un panel individual de consumidores de Taylor Nelson Sofres, con 8.000 hombres y mujeres de más de 15 años, que mide de forma continua su compra de productos textiles. 

Sobre Taylor Nelson Sofres:

TNS es la cuarta mayor compañía de información de mercados a nivel mundial, con cobertura global del mercado y una red de 230 oficinas en más de 50 países de Europa, Asia-Pacífico y América. La compañía, que cotiza en la Bolsa de Londres, cuenta con más de 9.000 profesionales, con una amplia experiencia y conocimiento en diversidad de sectores y todas las técnicas de investigación, así como en la coordinación de estudios internacionales.

En España, TNS es, también, una de las mayores compañías de investigación de mercados con 30 años de experiencia aportando valor añadido a las empresas más exigentes de nuestro país. La compañía es líder en España y Europa en cuanto a estudios y análisis del consumidor.
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