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Introduccidén

222 edicién del barémetro TREND SCORE con el objetivo de analizar las
tendencias de inversién en nuestro mercado y con un enfoque especial vy
cuestionario adaptado para poder evaluar el impacto del COVID-19 en la
actividad de comunicaciéon de las marcas.

El barémetro, impulsado desde el Foro de Medios de la Asociacion Espafiola
de Anunciantes y realizado por el equipo de SCOPEN, viene analizando
semestralmente la evolucion de las inversiones en Marketing y Publicidad.

En este afo tan atipico, hemos variado la periodicidad, siendo este informe el
39, tras el que se realizé a principios de afo y el que se lanzd en abril, un mes
después de decretarse el estado de alarma.

Queremos agradecer la participaciéon de los 105 profesionales, responsables
de Marketing y Medios, que han compartido visién y expectativas con
nosotros.

Esperamos que el estudio sea de interés y quedamos a vuestra disposicion
para cualquier duda que os pueda surgir.

Octubre 2020

222 edicion

TREND
SCORE

COVID-19

anuncg:ﬂ'lmtmemﬁ SCOPEN



| ;gg’;‘é | Estudio de tendencias en la Inversién — COVID-19 Cierre del afio y expectativas 2021. (Base: 105 profesionales responsables de Marketing-Medios) 3

Investigaciéon - Ficha técnica

. o . N . . Empresas Sector de NUmero de
Tipo de Estudio: Tracking Cuantitativo edicion especial. Participantes Al Empleados

Universo:

A Empresas Anunciantes de Espafia con inversién en comunicacién superior a los
300.000€. Seleccionadas a partir de la Base de Datos de SCOPEN y socios aea, que
representa el 80% del total empresas inversoras en comunicacién de nuestro pais.

Muestra:
A 105 Empresas Anunciantes Espariolas (multinacionales y nacionales).

A Profesionales: Director de Marketing, Director de Medios, Director de Publicidad.

Cuestionario: Cuestionario online, con preguntas cerradas, enviado a través de
plataforma autogestionada. Areas de revision: Inversién en Marketing e Inversion en

Publicidad. PN EENEYE
Fechas de trabajo de campo: del 9 al 29 de Septiembre de 2020.
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Responsables: Equipo de Investigacién y Consultoria de SCOPEN. Direccién Técnica de

la cea. # MULTINACIONALES CONSUMO DURADERO B De 200 a 499

® De 500 a 999
Contactos: pchavez@scopen.com; bgomez@anunciantes.com SOCIALES Y DIVULGACION o Mée de 1000
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TREND SCORE Espafia

1. CIERRE INVERSION 2020
2. EXPECTATIVAS 2021

ANEXO |: RELACIONES ANUNCIANTE - AGENCIA
ANEXO lI: TREND SCORE LATAM
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